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Los medios de informacion pequefios
tienen un gran impacto en la opinion publica

Expertos en comunicacion politica han comprobado que los medios
informativos de pequefio tamafio tienen una gran influencia en la formacion
de opinion publica en Estados Unidos. Los autores llevaron a cabo un
experimento en el que reclutaron a 48 de estos grupos a los que encargaron
escribir articulos sobre inmigracién, clima y educacién y vieron que las
discusiones sobre estos temas en Twitter se incrementaron en un 63%.

9/11/2017 20:00 CEST

Los expertos reclutaron a 48 medios informativos, en su mayoria pequefios,para que escribieran

y publicaran articulos sobre temas candentes. / Pixaby

El efecto que tienen los pequefios medios de informacién en la formacion de
opinién publica de Estados Unidos ha sorprendido a un equipo de
investigadores de la Universidad de Harvard, el Instituto de Tecnologia de
Massachusetts (MIT) y la Universidad Estatal de Florida, expertos en
comunicacion politica y ciencias sociales cuantitativas.

En un estudio, publicado en el Ultimo numero de la revista Science, los
autores han detallado los resultados de un experimento llevado a cabo en EE
UU con casi medio centenar de estos medios.
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Hasta ahora, estimar el efecto de los grupos informativos sobre la opinion
publica en cuestiones clave ha sido dificil. En este caso, para llevar a cabo el
estudio cuantitativo, los investigadores han aprovechado el hecho de que
muchas conversaciones sobre politica quedan registradas en las
publicaciones de las redes sociales.

En un experimento con medios pequefios a los que se
encargo escribir sobre inmigracion, clima y educacion, se
vio que la discusidén sobre estos temas en Twitter
aumento un 63%

“Después de reclutar a 48 medios, en su mayoria pequefos, elegimos a
grupos de entre dos y cinco periodistas en estas compafiias para que
escribieran y publicaran articulos sobre temas candentes como inmigracion,
clima y educacién durante dos semanas”, sefiala Gary King, del Instituto de
Ciencias Sociales Cuantitativas de la Universidad de Harvard y autor
principal del trabajo.

Cambios de opinién

“Entre los hallazgos mas destacables, comprobamos que la discusion sobre
estos temas en la red social Twitter se increment6 en un 63% y que se
registraron cambios de opinidn de un 2,3%", subraya King.

Los resultados, que se mantuvieron vigentes en diferentes afiliaciones
politicas, geografias y subgrupos, resaltan que el periodismo de EE UU tiene
mas impacto y conexion con una amplia muestra de personas de lo que se
pensaba.

Segun King, “en el estudio hemos demostrado que la exposicién a los
medios de comunicacion hace que los estadounidenses adopten posiciones
publicas sobre temas especificos, se unan a las conversaciones politicas
nacionales y se expresen publicamente —algo clave de la democratica
representativa— con mas frecuencia de lo que lo harian de otra manera”.
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