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Nace el Consejo de Mediciones Digitales

La Interactive Advertising Bureau Spain (IAB) y la Asociacion para la
Investigacion de Medios de Comunicacion (AIMC) han creado el Consejo de
Mediciones Digitales. Integrado por representantes de medios de
comunicacion, redes, agencias de medios, portales y anunciantes, el nuevo
organo agilizara la formacion de comités técnicos y operativos ligados a los
medidores de internet.
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El Consejo de Mediciones Digitales esta integrado por representantes de medios de

comunicacion, redes, agencias de medios, portales y anunciantes. Foto: Chris John Becket.

Como evolucion del grupo de trabajo creado hace dos afios por el Interactive
Advertising Bureau (IAB Spain) y la Asociacion para la Investigacion de
Medios de Comunicacion (AIMC), nace el Consejo de Mediciones Digitales.
Su principal objetivo es mejorar la medicion de las audiencias en medios
digitales facilitando el contacto entre los principales actores del mercado
digital.
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El consejo esta formado por nueve representantes de agencias de medios,
portales, medios, redes y anunciantes, ademas de un representante de la IAB
y de la AIMC. Los actuales integrantes del Consejo son Matilde Garcia
(Asociacion Espafola de Anunciantes), M2 Pilar Merchante (Zenith Media),
Javier Herreros (Alma Media), Margarita Ollero (Arena Media -Grupo Havas),
Fernando Carrién (Microsoft Advertising), Maria Jiménez (Orange), Adrian
Segovia (Prisacom), Marisa Moya (GPS -Grupo G+J), Ana Moya (Antevenio),
Gonzalo Iruzubieta (IAB) y Fernando Santiago (AIMC).

El nuevo Consejo abordara cuestiones como el universo de medicion, las
unidades basicas de medicion, los niveles de medicion, la secuencia de
contenidos consumida y la secuencia temporal de este consumo, asi como,
el origen del consumo y las caracteristicas de la audiencia.

Entre los objetivos de este érgano se encuentra la supervision del
cumplimiento de los requisitos establecidos en el Libro Blanco de las
Mediciones Digitales, cuya version definitiva fue aprobada a mediados de
este afio. En este texto ya se precisaba la creacion de un Comité de usuarios
formado por representantes de los agentes del mercado.

Ademas, esta institucion velara por la eficacia de las auditorias realizadas en
las mediciones de los medios digitales y la implementacion de todos
aquellos aspectos metodoldgicos y técnicos que puedan favorecer el
proceso de calculo de las audiencias.

Jaime Agullé, miembro fundador del grupo de trabajo IAB — AIMC, sera el
encargado de las labores ejecutivas del Consejo. Agullé es consultor
independiente en estrategia y marketing de medios publicitarios. En su
trayectoria profesional se incluye una amplia experiencia tanto desde el lado
del medio como de la agencia.

Esta iniciativa se une a los estudios realizados por Sofres Audiencia de
Medios, ahora TNS Audiencia de Medios y el Estudio General de Medios
(EGM), que en 1996 comenzé a realizar mediciones de Internet.
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