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Los anuncios publicitarios influyen en la
percepcion del mundo de los ninos

Un estudio de la Universidad Rey Juan Carlos indica que las imagenes
mentales que generan los nifios de entre nueve y once afios con los
anuncios publicitarios influyen en su percepcion del mundo. Segun sus
autores, los nifios construyen un entramado de imagenes en el que se
esconden los conceptos de violencia, discriminacion y competitividad.
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La muestra ha estado constituida por publico infantil de entre nueve y 11 afios. / UJRC

Investigadores de ciencias de la comunicacion de la Universidad Rey Juan
Carlos (URJC) han llevado a cabo un estudio que concluye que las imagenes
mentales que generan los nifios con los anuncios publicitarios influyen en su
percepcion del mundo. La muestra ha estado constituida por publico infantil
de entre nueve y once afios.

El trabajo ha sido recientemente publicado en la revista Palabra Clave, de la
Universidad de La Sabana, indexada en las mas importantes bases de datos
cientificas internacionales de comunicacion.


https://www.agenciasinc.es/articulos-del-dia/04-05-15
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Esta investigacion empirica realizada con 150 nifilos de la Comunidad de
Madrid confirma que el recuerdo de la imagen mental varia en los nifios
segun la modalidad de presentacion del estimulo, es decir, la fuerza iconica
de laimagen, el grado de concrecién de una palabra o la referencia de un
sonido, y segun la diferente capacidad de viveza de imagen mental que tiene
cada nifo.

El profesor Isidoro Arroyo Almaraz, investigador principal de este estudio y
vicedecano de Comunicacion de la URJC, explica que “los nifios y los
adolescentes generan imagenes mentales después de haber visto un
anuncio, igual que lo hacen después de haber visto un programa de
television, una pelicula en el cine o de haber jugado con un videojuego. Estas
imagenes se construyen a partir de los discursos verbales, las imagenes, los
gestos del cuerpo y del rostro de los personajes, asi como de los sonidos y
las bandas sonoras”.

El nifio se contagia de la emocidn suscitada por la
excitacion de los sentidos y dicha emocion le lleva a
imitar esas conductas

Capacidad de desarrollo del pensamiento

De esta forma, los nifios y los adolescentes, ante el contacto con estos
medios audiovisuales, construyen un entramado de imagenes mentales en el
que también se esconden los conceptos de violencia, discriminacion y
competitividad.

El articulo aborda esta idea a partir de tres analisis: la atencion que prestan
los nifios a los anuncios, los estimulos que generan sus mensajes y la
distinta viveza y duracion de las imagenes mentales generadas.

Este estudio concluye que la prolongacion de estos efectos en los nifios a
través de imagenes mentales depende de su edad, su capacidad de
desarrollo del pensamiento, la presentacion de los contenidos y las
diferencias personales en capacidad de viveza de imagen.
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En definitiva, el niflo se contagia de la emocidén suscitada por la excitacion de
los sentidos y dicha emocion le lleva a imitar esas conductas.
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